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BISHER
Keyword basierte Suche

man recherchiert

JETZT
Conversational Search | Chat

man unterhält sich

Quelle: Google, März 2025 Quelle: Chat GPT, Juni 2025



Kunden-
Bedürfnisse
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HEUTE
die erste 

Recherche erfolgt 
im Internet

Ich habe Husten. Welches ist 
das beste Medikament?

PTA gibt eine  Empfehlung, 
die dann  meist auch 
gekauft wird

Der KI Assistent macht genau das 
gleiche, der Nutzer muss nicht mehr 
selbst recherchieren 

Die digitale  Beratung gleicht sich immer mehr 
der realen  Welt an 



Wie wird man als Marke 
in Google sichtbar?   

Disruption von 
Dr.Google
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>40 Mio 
gesundheitsbezogene
Suchanfragen pro Tag 
in Deutschland

Quelle: Google
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Die Art wie Menschen nach Informationen suchen
wird sich gewaltig ändern

Quelle: 
https://www.linkedin.com/posts/randfishkin_how-big-is-chatgpts-market-share-of-search-activity-7264714114264899584-etIi/ 

Cross-Platform Share of Search (Okt. 2024)

83,5% - 
Google

6,8% 
Youtube

4,3% 
Chat 
GPT

2,0% 
Bing

3,4% 
Sonstige

auf dem Markt seit:

- Google:     1997

- Youtube:    2005

- Bing:          2009

- Chat GPT:  2022

Chat GPT eröffnet

Büro in München: 

2025
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NEU 
bei Dr.Google

Quelle: Google, Juni 2025

Sponsored Ads



Was bedeutet das für die 
Marketingstrategie in der 

Pharmabranche?



Nutzer nennt 
seine

Symptome
der KI

empfiehlt 
Produkte

prüft Angebote & 
Verfügbarkeit

Arzt
Shop

Wer in der KI nicht sichtbar ist, wird nicht gekauft 

KI leitet direkt weiter 

empfiehlt 
Arzt(besuch)

SEAMLESS | ONE TOUCHPOINT









Marken müssen in der KI 
sichtbar werden
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als Basis für KI Optimierung
KI Systeme nutzen Suchmaschinen Ranking-Parameter 
als Basis | SEO ist die Basis für KI

SEO

GAIO*
als SEO-Upgrade | neue und zusätzliche Disziplin 
Antworten von Chat-Systemen beeinflussen | Marken in 
der Antwort nennen | korrekt und positiv beschreiben  

NEU
on top

*GAIO - Generative Artificial Intelligence Optimization

KI Optimierung als neue Disziplin im Marketing 

+
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Interpretation

Die Optimierungs-Parameter für KI 

Tonalität

Empfehlungen



Mein Fazit

KI generierte Antworten lösen rasant 
keyword basierte Ergebnisse ab✔

✔
SEO und Google Ads reichen nicht mehr 

aus,
KI Antworten können beeinflusst werden

✔
KI Status Quo meiner Marke 

herausfinden 
und GAIO jetzt  starten
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KI ready mit xeomed
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Wann wollen Sie in der KI sichtbar werden?

Verena Holzapfel
Head of Business Development | Mitglied der Geschäftsleitung
0151 - 419 077 24
verena.holzapfel@xeomed.de


